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Vie des entreprises

épargne retraite
Une gestion au doigt 
et à l’œil
n Et si gérer son épargne retraite 
devenait ludique ? Tel est l’objectif 
de Groupama Banque qui a équipé 
deux agences – Paris Saint-Honoré et 
Auxerre – de la table Microsoft Sur-
face. Concrètement, il s’agit d’une 
table basse tactile grâce à laquelle 
le client peut simuler l’évolution de 
son épargne, en fonction de ses pla-
cements, des événements de sa vie 
(études des enfants, grand voyage…), 
de sa capacité d’emprunt… Il déplace 
du bout des doigts les icônes sym-
bolisant ces données, aidé de son 
conseiller. Lancé en octobre der-
nier, l’outil –  11 000  euros pour la 
seule table  – donne des résultats 
encore mitigés : 23 % des clients ont 
pris un rendez-vous suite à l’utilisa-
tion de la table, 14 % ont un projet 
de contrat et seuls 4 % en ont sous-
crit un. D’autres acteurs financiers 
testent des prototypes similaires, 
comme Arkéa ou Axa.

Efficacité énergétique  
des immeubles
Société Générale adhère 
au manifeste du WBCSD*
n Société Générale souhaite affirmer 
sa volonté de travailler pour un envi-
ronnement plus économe en matière 
d’énergie et dégageant moins de car-
bone. Elle s’allie à d’autres entrepri-
ses internationales comme Lafarge, 
Coca-Cola, BP dans un effort d’infor-
mation et de publication d’indicateurs 
sur les niveaux minimaux de perfor-
mance énergétique. Il s’agit d’un tra-
vail de longue haleine, en droite ligne 
avec les efforts consentis lors de la 
construction de la tour Granite à La 
Défense (92), premier immeuble de 
grande hauteur à haute qualité envi-
ronnementale en France.
* World Business Council for Sustainable 
Development.

Depuis le 6 février, Calyon 
est devenu Crédit Agricole 
Corporate & Investment 
Bank. C’est l’occasion pour 
l’entité nouvellement rebap-
tisée de mettre en avant ses quatre métiers 
stratégiques :
– coverage et banque d’investissement ;
– activités de marché ;
– financements structurés ;
– courtage.
Ce changement de nom est appuyé par une cam-
pagne de presse qui rappelle ses fondements : 
tournée vers les besoins de ses clients, au ser-
vice de l’économie réelle et de l’utilité sociale. 
Sean Connery prête sa voix et son image pour 

l’ensemble de la commu-
nication internationale du 
groupe sur la marque Cré-
dit Agricole. Cette vague de 
publicités est doublée d’une 

campagne sur les métiers stratégiques de Cré-
dit Agricole Corporate and Investment Bank. 
Elle a démarré à l’international, notamment 
dans le Wall Street Journal et le Financial Times. 
En France, le relais dans la presse spécialisée 
hebdomadaire se fera pendant quatre semai-
nes à partir de début mars 2010. Cette campa-
gne a pour but, selon Anne Robert, responsa-
ble de la communication externe, de « nourrir 
les métiers de Crédit Agricole Corporate & Investment 
Bank et d’en affirmer les valeurs ».

Identité visuelle

Calyon s’offre un nouveau nom 
et le concours de Sean Connery

Immobilier

Le Crédit Foncier dévoile Foncier Home

Le Crédit Foncier tente un retour aux sour-
ces, en aménageant boulevard des Capuci-
nes, au centre de Paris, un «  espace phy-
sique d’information, de conseil et d’aide à 
la décision sur tous les sujets de l’immo-
bilier  ». Prévu pour ouvrir en septembre 
2010 dans l’ancien espace dédié aux activi-
tés bancaires du Crédit Foncier, ce concept 
store est baptisé Foncier Home. Son site 
internet, destiné à évoluer jusqu’à l’inau-

guration, est accessible dans sa première 
version sur www.foncierhome.com, depuis 
le 1er février 2010.
L’idée est ambitieuse : allier au même endroit 
un espace d’information sur les dispositifs de 
financement, nombreux et complexes, des pos-
sibilités de monter concrètement son dossier 
de financement mais aussi des modules plus 
difficiles à appréhender comme l’estimation 
d’un bien en ligne. La distribution « multica-
nal » affichée promet l’utilisation des dernières 
technologies pour simplifier l’accès à l’infor-
mation au client. Ainsi, son parcours stocké sur 
un « support magnétique individuel nomade » 
serait consultable à l’envi, d’un ordinateur ou 
d’un smartphone.
Le Crédit Foncier souhaite mettre en avant son 
expertise et celle des entités qu’il regroupe, 
comme Quatrinvest (sélection de biens, finan-
cement, gestion et assurances locatives, par-
tout en France), Foncier Expertise (expertise 
immobilière) et Serexim (évaluation immo-
bilière).




